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Zaczynam od konta w Google 
www.gmail.com



System do zarządzania treści 
CMS

System zarz ądzania tre ścią (ang. Content 

Management System, CMS) jest to aplikacja 

internetowa, pozwalająca na łatwe utworzenie 

serwisu WWW oraz jego późniejszą aktualizację i 

rozbudowę przez redakcyjny personel 

nietechniczny.



CMS cd.



CMS – wersje darmowe

Joomla!
WordPress

Drupal
Mambo

eZ Publish
TYPO3

Więcej: 
http://pl.wikipedia.org/wiki/Por%C3%B3wnanie_system%C3%B3w_CMS



Zakładamy darmow ą stron ę
www.forbegin.pl 



CMS – jak korzysta ć

•Edytor WYSIWYG

•Media

•Treść
•Administracja (uprawnienia)

•Budowanie struktury 

•Użyteczność



Otwieramy si ę na Świat 
www.translate.google.com



Zaznaczamy firmę na mapie 

www.google.com/local/add



Wartościowe katalogi

•http://www.firmy.net/

•http://www.yellowpages.pl/

•http://katalog.wp.pl

•http://katalog.onet.pl/

•http://www.pf.pl

•http://www.zumi.pl/



Rozpoczynamy reklam ę w Google 
www.adwords.google.com



Ustawienia kampanii



Tworzenie tre ści reklam



Monitorujemy efekty
www.google.com/analytics



Umiejscowienie kodu
<script type="text/javascript">

var _gaq = _gaq || [];

_gaq.push(['_setAccount', 'UA-IDKONTA-1']);

_gaq.push(['_trackPageview']);

(function() {
var ga = document.createElement('script'); ga.type = 'text/javascript'; ga.async = true;
ga.src = ('https:' == document.location.protocol ? 'https://ssl' : 'http://www') + 

'.google-analytics.com/ga.js';
var s = document.getElementsByTagName('script')[0]; s.parentNode.insertBefore(ga, s);

})();

</script>



Łączenie AdWords i Analytics



Przykłady celów (konwersji)

•Czas spędzony na stronie, liczba odsłon

•Wypełniony formularz kontaktowy

•Przeczytana oferta

•Pobrany plik

•Dokonanie zakupu

•Zapoznanie się z realizacjami



Szacowanie warto ści dla liczenia ROI
Zakup:

•Średnie zamówienia w sklepie:600zł
•Średni zysk (20%): 120zł – 1 zakup

Zapytanie ofertowe

•Wygenerowanie skutecznego kontaktu: 2h

•Zysk (potencjalny): 200zł /10 (co 10 skutkuje) = 20zł
Zapoznanie się z ofertą

•Oszczędność czasu: 30min

•Zysk: 50zł



Ustawienia celów
www.google.com/analytics



Czytanie statystyk

•Użytkownik

•Odwiedziny

•Odsłony

•Kliknięcia

•Google Analytics zawsze mierzy odwiedziny ! 



Czytanie statystyk cd.

•Współczynnik odrzuceń

•Strony wyjścia

•Najlepsza treść

•Procent porzuceń

•Wskaźnik $Index



Czytanie statystyk cd.
Wskaźnik $Index



Czytanie statystyk – jak śledzić
partnerów

•Źródła odwiedzin

•Generator linku dla partnera !

http://www.google.com/support/googleanalytics/bin/answer.py?answer=55578

•Śledzenie potencjalnych klientów



Wysy łanie newslettera -
programy

• Altimus

•FreshMail

•JetMail

•Sare

•Inomail

•MailPro



Wysy łanie newslettera - dzia łanie

• Baza, podwójny opt-in

•Weryfikacja (Zgoda na wysyłanie)

•Treść

•Linki !! Generator linków 
http://www.google.com/support/googleanalytics/bin/answer.py?answer=55578



Tworzenie wiadomo ści
Na co zwracać uwagę



Wysyłka kampanii SMS
na przykładzie www.serwersms.pl



Tania i prosta reklama
z AdTaily.pl



Tania i prosta reklama
z AdTaily.pl na co zwrócić uwagę

• Odsłony

•Użytkownicy

• Stawki CPM / CPC

•Umiejscowienie i czas ładowania

•Ocena innych



Tania i prosta reklama
z AdTaily.pl - zamawianie



Dziękuję za uwagę.
Pytania? 


