Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

Slaskie Manufaktury Przemys 6w Kultury

,Kreowanie wizerunku firmy”

llona Wojtas

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

PROGRAM SPOTKANIA

. KREOWANIE WIZERUNKU POPRZEZ LOGO

1. KREOWANIE WPLYWU

1. JAK WYKREOWAC KREATYWNOSC?

V. SILA TYPOGRAFII

V. PSYCHOLOGIA BARW

VI. FORMULOWANIE PRZEKAZU REKLAMOWEGO

VII.  SWIADOME KSZTALTOWANIE INTERNETOWEGO WIZERUNKU PRODUKTU/MARKI

UNIA EUROPEJSKA *x ok
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY K e

* %
*

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
sp w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

®

Ksztattowanie marki,
- obrazu firmy jest

procesem przekazywania success, n. 1degree or measure
informacji w celu | of succeeding; 2 favorable or
. promowaniu wlasnej desired outcome ;

also : the attainment of
wealth, favor, or eminence

firmy i jej oferty.
Wskazywaniem cech, na
ktore warto zwrdcic
 uwage budujac wiasny

- wizerunek.
|
m\
— UNIA EUROPEJSKA S
KAPITAL LUDZKI 0 EUROPEJSKI [+
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * 5 Kk

gp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH



Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

POZYTYWNY WIZERUNEK
POZWALA NA:

Réznicowanie produktow, marek i przedsiebiorstw
Tworzenie wiezi z klientem

Tworzenie wiezi z pracownikami

Budowanie zaufania do firmy

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

|
zz e \ UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI €©) EUROPEJSKI
=y FUNDUSZ SPOLECZNY

- sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

WIZERUNEK

oznacza najczescie] obraz podobizne,
symbol, wyobrazenie; stanowi zbior
przekonan, mysli i wrazen danego podmiotu
(osoby lub grupy) o jakims obiekcie,

* X %

* g K

* % %
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_ UNIA EUROPEJSKA "
KAPITAL LUDZKI € EUROPEJSKI .
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI : FUNDUSZ SPOLECZNY
REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA

g sp w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

POZYTYWNY WIZERUNEK czyli

g

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

* X %
s e




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Z

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

————————————————————————————————————————————————————

- Jesli uda Ci sie
przekona¢ klienta,

7€ Znasz i na rzeczy,
1o
 prawdopodobienstwo,
. ze ZWrlcCi Sk

Ze swym

- zapotrzebowaniem
wiasnie

- do Ciebie, na pewno
wzrosnie.

____________________________________________________

UNIA EUROPEJSKA Mol
EUROPEJSKI *
FUNDUSZ SPOLECZNY o
REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA

* 4 %

w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

1. Wizerunek Twojej firmy powinien by¢ zgodny z oczekiwaniami

potencjalnych klientow.

2. Warto podkreslac wiarygodnosc, kompetencje i atrakcyjnosc firmy.
3. W obrazie wykorzystuj najmocniejsze i najbardzie] wyrdzniajace
cechy firmy i jej oferty.

4. Wykorzystaj mozliwosci wspotpracy ze Srodkami masowego
przekazu.

UNIA EUROPEJSKA *x ok
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY K e

* %
*

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

a REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
- sp w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

KREOWANIE WIZERUNKU
POPRZEZ LOGO

- jak wywotywac pozytywne emocje wyobrazenia zwigzane z firmg?
- logotyp (nazwa firmy/produktu przedstawiona typograficznie)
oraz sygnet (znak graficzny)

UNIA EUROPEJSKA * X %
EUROPEJSKI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

* %

* *

FUNDUSZ SPOLECZNY * **

- sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

. KREOWANIE WP LYWU

- Sposoby docierania do mozgu
- Filtr ochronny

- Istotnosc¢

- Emocje I mysli

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

T sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
J w KATOWICACH

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g
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Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

DOCIERAJAC DO MOZGU

Rozumienie bodzcow zewnetrznych,
wymagajgcych postrzegania, doswiadczania
| Interpretac]i.

UNIA EUROPEJSKA K
EUROPEJSKI *
FUNDUSZ SPOLECZNY * s

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g




Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

FILTR OCHRONNY

Odbiorca ma filtr ochronny przeciw przekazom
pojawiajgcym sie w mediach

« Selektywna podatnosc

« Percepcja wybiorcza

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

o

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

* X %
s ks

g

REGIONA
h SP w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
- Przemystow

Kultury

Humor | ironia

Humor tworzy emocje, zblizajgc nadawce i odbiorce.

Ironia wptywa na odbiorce, lecz tworzy dystans i utrudnia

komunikacje.

e Jsp

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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* X %
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* 4 %




1. Informacja o danym produkcie zostaje zastgpiona obietnicg
zaspokojenia konkretnej potrzeby,

2. Wykorzystanie w reklamach ,ekspertow” (naukowcy, sportowcy,
aktorzy) poprzez znajomosc tego cztowieka,

3. Efekt czestosci — im czesciej jest reklamowana marka produktu A
niz produktu B, tym czesciej produkt A bedzie kupowany,

4. Mechanizm zaangazowania i konsekwenc]ji,

5. PteC osob wystepujacych w reklamie — zdecydowanie czescie
pojawiajq sie kobiety niz mezczyzni.

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g




Slaskie
Manufaktury
Przemysfow

Kultury

Efekt zaskoczenia i
szokowanie,
reklama Play

o -'J
LR 1 s
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GO BIESIAC NAWE

we 2000 s
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KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

*
*
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FUNDUSZ SPOLECZNY Mg

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

Reklama zapachowa

— jedzenie dla
PSOW
i |
i) |
KAPITAL LUDZKI ) " N e o
EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI fiamaien FUNDUSZ SPOLECZNY
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* %

* K

* Kk

* 4 %




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

Reklama gumy do zucia Wrigleys Extra

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UNIA EUROPEJSKA *
EUROPEJSKI *
FUNDUSZ SPOLECZNY *

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Element humoru -

reklama
szamponu
|
UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
Gwsp w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
y Przemysiow

Kultury

POTRZEBY CZLOWIEKA
— UWARUNKOWANIA PSYCHOLOGICZNE CZLOWIEKA

|
] \
- UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI €2 EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI it FUNDUSZ SPOLECZNY
SP




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

HIERARCHIA POTRZEB A. MASLOWA

UNIA EUROPEJSKA 5
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI *
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

* X %

* 4 *

* 4 %

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
s Przemystow #

Kultury

Pozytywne <
|
\ UNIA EUROPEJSKA * Xk
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI *
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY g

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
y Przemysiow

Kultury
Osiem gtownych emocjonalnych powodow,

dla ktorych ludzie kupuja lub korzystaja z ustug:
1. Prestiz

. Mitos¢

. Ciekawosc

. Nasladownictwo

. Lek

. Rywalizacja

. Ochrona samego siebie

. Rdznorodnosc

CO N O Or B LD

UNIA EUROPEJSKA el
EUROPEJSKI * *
FUNDUSZ SPOLECZNY P gk

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g




Slaskie

Manufaktury
Przemysiow
Kultury ie reklamuj |~
opon. ie reklamuj
Zareklamui... drukarki laserowej.
Zareklamui...........

Pamietajac o tym jak rowniez o roli zaspokojenia potrzeb
psychologicznych w zyciu nabywcow,
wymysl idee przewodnia, ktéra ma sktonic ich do
nabycia wyzej wymienionych produktow.

TWOIM CELEM NIE JEST SPRZEDAWANIE RZECZY”

Nie reklamuj
ubezpieczen

Nie reklamuj ustug

...... szkoleniowych.
Zareklamui..........}
|
'\ UNIA EUROPEJSKA * %
KAPITAt LUDZKI ™~ ROPEISKA | ™%y
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI ‘4\&1} *ﬂa FUNDUSZ SPOLECZNY * N o
‘:i:”LSP REGI()NA:!;i{?:ﬁz‘lﬁg?:!;{ODARCZA



Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

1. Uzywanie czasu terazniejszego w trakcie zwracania sie bezposrednio do
odbiorcy.

2. Prosty styl pisania — proste | krotkie komunikaty.

3. Rozbudzanie ciekawosci — musi byc taki przekaz,
ktory tg ciekawosc rozbudzi.

4.  Unikanie niewiarygodnych sloganow.

5. Zachecanie odbiorcy do dziatania.

6. Lateralizacja chemisperyczna mozgu
— aby odbior reklamy byt bardziej czytelny
nalezy zaangazowac obie potkule mozgu.

UNIA EUROPEJSKA el
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY * oy kT

* %
*

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g
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Slaskie
Manufaktury
: Przemystow

Kultury

1. JAK WYKREOWA C KREATYWNOSC?

- Jak wpasc na dobry pomyst?
- Kreatywnosc praktyczna
- Przechytrzanie mozgu

|
]
KAPITAL LUDZKI — \u UNIA EUROPEJSKA el
€2 EUROPEJSKI * *
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI =l FUNDUSZ SPOLECZNY "y
. sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

Dobry pomyst charakteryzuje si e tym, ze:

Przykuwa uwage.

Wywotuje zdziwienie | wrazenie zrozumienia.

Tworzy emocje, takie jak radosc, pozadanie, sympatia.
Jest prosty | zrozumiaty.

Moze byc rozwijany | wykorzystywany wielokrotnie.

I R
ﬂ\ |£€ iy
KAPITAt LUDZKI _—y &Pﬁ UNIA EUROPEJSKA el
1) EUROPEJSKI * *
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Slaskie
Manufaktury
: Przemystow

Kultury

KREATYWNOSC PRAKTYCZNA

Skiada sie z kilku etapow, przez ktore trzeba kolejno
przejsc. Sg to: rozeznanie, cel, sytuacja,
przygotowanie, otwartosc, priorytet, przerwy,
sztuczki zawodowe, cenzura, szacunek i brak
szacunku — 1 w koncu sama koncepcja.

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

AN

SP REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI
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Slaskie ” ,
«*{ Manufaktuy  PRZECHYTRZYG MOZG

Przemystow

Kultury

Pomocne w uniknieciu uczucia tak zwanej pustki w
gtowie sa:

SKOJRZARZENIA — burza mézgu, w ktore] kazdy
pomyst jest mile widziany.

SZKICOWANIE - rysowanie wyzwala zupetnie nowe
pomysty.

PRZECIWIENSTWA — szukanie pomystéw poprzez
zestawienie przeciwienstw | sprzecznosci.

ZACZYNANIE OD KO NCA — najpierw praca nad
pomystem, potem cofanie sie w kierunku
niezbednych warunkow wstepnych.

- \ 'ffﬁ
KAPITAt LUDZKI | %2 UNIA EUROPEISKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

SP



Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

V. SILA TYPOGRAFII

- Co to jest typografia?
- 3 zasady dobrego projektowani tekstu
- Wybor kroju pisma

|
u\
oo UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI €) EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI : FUNDUSZ SPOLECZNY

= sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

The qmck'
La.sydug

Memory dla grafikéw i projektantow: Aa Aﬁ Aa A_ﬂ
- zebrac pary z literkg Aa nalezgce N P p—
do danego kroju pisma.
Projekt: Wesley Yendrys
: Vi 3
.\ l%v{}éé\ UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI €)' @% EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Alfabet z filcu znaleziony nahree Potato Four

G-\a T s P REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
e w KATOWICACH

UNIA EUROPEJSKA ol
KAPITAL LUDZKI EUROPESSKI | =
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * g x




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Moda od A do Z

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

GWSP

UNIA EUROPEJSKA *
EUROPEJSKI *
FUNDUSZ SPOLECZNY *

* X %

* 4 *

* 4 %

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
. Przemystow

Kultury

Neonowy alfabet
wymyslit Adam
Slowik.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY




Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

V. PSYCHOLOGIA BARW

- Wywotywanie emocji poprzez barwy

- Barwy ciepte | barwy zimne, symbolika barw
- Chromoterapia

- Oddziatywanie barw na sfere emocjonalng

- Postrzeganie barw

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

* %

* X %

* g K
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SP REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury
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ﬂ:f"ﬂfaktu N Wszystkie elementy powinny twor&y

Przemystéw - spojr kolorystycznie cafft
Kultury i

Kolor w przekazie
reklamowym powinnismy
uzalezniac

od przeznaczenia
reklamowanego
produktu, jego funkciji,
wielkosci etc.

UNIA EUROPEJSKA e
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI £
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * g x

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH



Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

_______________________________

takie jak zOtty,
pomaranczowy,

niebieski, zielony -
uspokajaja.

| ,
l\
KAPITAL LUDZKI ) e OPE K
EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI = FUNDUSZ SPOLECZNY
G sp RECIONA:V,T;I(‘; }riE)BwA[(ég%I;EOI)ARCZA

czerwony pobudzaja, a
barwy zimne - fioletowy,

Generalnie barwy ciepfe,

* %

* K

* 4 %




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

e | ;
CZERWONY

CZARNY

SZARY

i

: TH, A
& i

BIALY

L

E ___%%U

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

* K

* %

* 4 %

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Kolor czerwony to sita |
dynamizm. Stwarza poczucie
niepokoju i ,podnosi”

Jest jednym z najcieplejszych kolorow, przez co
kojarzony jest z mitoscia, cieptem,
temperature. emocjami, pozadaniem.

Ma dziatanie pobudzajace i wzmaga apetyt.

| I

[ | \ .!‘“,
KAPITAL LUDZKI ‘ UNIA EUROPEJSKA Riat
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI AR EUROPEJSKI * *
FUNDUSZ SPOLECZNY o

G;« Al s P REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
| w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow
Kultury

Utozsamia zatobe, powazng sytuacje,
smutek - jednoczesnie kojarzony jest ze
stylem | szykiem, produktami wysokie]

Jakosci, luksusowymi, drogimi Wykorzystywanie czerni w reklamie bywa doSc
ryzykownym zabiegiem!!!

|
u\
KAPITAL LUDZKI . UNIA EUROPEJSKA Rl N
€2 EUROPEJSKI * *
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI e FUNDUSZ SPOLECZNY Mg
) sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury

EF ZIELONY

Symbolizuje nature, jej Swiezos¢, zdrowie. Jest niemal
zawsze wykorzystywany w reklamach sokow oraz innych
przetworow z warzyw i OWOCOw.

Zielony orzezwia !!!

|
KAP'TAL LU DZKI .\ UNIA EUROPEJSKA *****
. : o, EUROPEJSKI * *
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI ”‘U&E:r \}ﬂ FUNDUSZ SPOLECZNY * N o
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G
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

Wzbudza zaufanie,
kojarzony jest z
solidnoscig, mocnym
stgpaniem po ziemi,
spokojem, harmonia,
uporzadkowaniem.

Jest "ulubionym" kolorem bankow, instytucji finams@h, firm ubezpieczeniowych a jednoéaie produkta

chemii gospodarczej

|
Zz KAPITAL LUDZKI “\
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI i

] sp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury y
Przemysiow

Kultury

rf r{ o 1N

“
= ‘ i

¢/ ok Al
) Jd \- )
Kolor zloty  ¢) ) Bardzo fatwo moze on
podkresla | ()  Wyrazac zwyczajny
jakosé, diuga kicz 1
tradycje danego ¢’ y
produktu, jego ) b

] r ory ¥y
luksusowos¢". WA )
- =

UNIA EUROPEJSKA Pigd * *
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI £
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * g x

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

'.1_“ .

Kolor zotty stymuluje mozg, podobno poprawia pamigc.
Barwa stonica i piasku — przywotuje dobre wspomnienia, optymizm i rados¢. Odsuwa zmeczenie,

Zbyt nasycony moze draznic!

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UNIA EUROPEJSKA *Xx
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY * gk
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Slaskie Przywotuje na my$| przestrzen

Manufaktury | swobode, wolnos¢ oraz dojrzatosc
: Przemystow ¢ J

Kultury | niezaleznosc.

Wywotuje dobre samopoczucie, przynosi
spokoj, ukojenie, tagodzi emocje, daje
poczucie swobody.

B/At %

Idealnie komponuje sie z innymi kolorami!

|
& \
_— N
KAPITAL LUDZKI € UNIAEUROPEISKA | 7™
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI , * *
gp REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA FUNDUSZ SPOEECZNY B 7

w KATOWICACH



Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

é .
Symbol
dziewczecosci,
delikatnosci,
niewinnose,
czutosc,
ukojenia
| wszystkiego,
CO jest zwigzane
Z dziecinstwem.

KAPITAL LUDZKI UNIA EUROPEJSKA Rl
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI EUROPEJSKI * *
FUNDUSZ SPOLECZNY Mk

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA

w KATOWICACH




Slaskie
Manufaktury
Przemysiow

Kultury

Kolor magii, mistycyzmu, religii. Symbolizuje
wszystko, co niezwykle, tajemnicze, niecodzienne.

Ma wymiar ezoteryczny i metafizyczny, dotyczy sensu zycia i Smierci.

UNIA EUROPEJSKA *H o
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY * ok

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI
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Slaskie
Manufaktury = ;--ooorrerrreeeoonneeeoosoneeooon oo

Przemystow ' ZESTAWIENIE HARMONIJNE
Kultury Rt .

Zestawienia harmonijne to zestawienia barw,
ktore sgsiadujg ze sobg w kole barw,

np. zielony i zOtty, niebieski i turkusowy.

Aby byty harmonijne powinny by¢ w tej same]
tonaciji.

Zestawienia kontrastowe (szokujgce)
to pofaczenie kolordw znajdujacych sie
po przeciwnych stronach w kole barw,
pofaczenie koloréw najmniej do siebie

* 4 %

podobnych.
|
.\ UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI ‘
ZE NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI m FUNDUSZ SPOLECZNY *
GWSP  meowsmcomooucns



Slaskie
Manufaktury
: Przemystow

Kultury

VI. FORMULOWANIE PRZEKAZU

REKLAMOWEGO

- Hasto — slogan

- Jak tworzyc dobre slogany?
- Wyrazy ,wytrychy”

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

g

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI
FUNDUSZ SPOLECZNY

REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH
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Slaskie
Manufaktury
Przemystow

Kultury

KONIEC

Dziekuje za uwage

P UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI €)' EUROPEJSSKI |
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSC S FUNDUSZ SPOLECZNY *

* X %

* 5 x

* 4 %

| SP REGIONALNA IZBA GOSPODARCZA
w KATOWICACH




